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NEL QUINQUENNIO 2016-2021 BUONA CRESCITA DELLEXPORT; CONSUMI INTERNI IN

RIPRESA MA ANCORA SOTTO | LIVELLI DEL 2016

Italia: export agroalimentare (Mrd € e var 2021/16) Italia: consumi agroalimentari* (Mrd € e var 2021/16)
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Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat; * domestici + fuori-casa



TOP PRODOTTI ESPORTATI: BEVANDE PRIMO COMPARTO, SPIRITS TOP PERFORMER NEL

QUINQUENNIO
Export Agroalimentare per top comparto (2021, % sui valori) Var % export top prodotti (2021 vs 2016, valori)
Spirits I 100,0%

Altri prodotti;

17,9% Bevande; Sughi

21,6%

I 80,7%

Prodotti da forno I 61,0%
Formaggi e latticini I 47,9%
Caffé e te; Ciccolata I 40,3%
o,
3,6% Acque minerali I 37,3%
Cioccolata; Birra I 32,0%
4,3%
Pasta I 29,7%
' . Pasta e
Oli e grassi; prodotti da Derivati della carne I 29,7%
5,1% . 0
forno; 12,6% Vino E—26,4%
Caffe I 25,4%
Carnie
derivati; 7,5% Derivati del pomodoro I 23,7%
Concerve Prodotti OrtOfrUttao Orfofrutta fresca Il 9,3%
lattiero- fresca; 11,0% Succhi di frutta M 5,0%

H o,
vegetali; 7,9% caseari; 8,4% T
Olio d'oliva -4,4% W

Denis Pantini

Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat



IN ITALIA, CARNE AL PRIMO POSTO PER PRODOTTI ALIMENTARI CONSUMATI (A VALORE),

MENTRE CAFFE’ E ACQUE MINERALI QUELLI CRESCIUTI DI PIV’

Consumi alimentari domestici (2021, % sui valori correnti) Var % consumi per prodotti (2021 vs 2016, valori correnti) ‘
zucchero e olii e grassi;  caffe,tee altri prodotti; o
confetteria; 3,3% cacao; 2,9% 1,9% caffe, té e cacao 14,7%
4,2% acque minerali, bevande gassate... 11,0%
acque minerali, . .
bevande gassate e olii e grassi 10,6%
hi; 4,7% . 9 .
succhi o carne; 20,7% vegetali 10,4%
bevande latte, formaggi e uova 9,9%
alcoliche; 6,1%
) zucchero e confetteria 9,9%
pesce e frutti
; .6 Q9 pane e
ol mare; 6,5% cereali; 16,2% frutta 9,5%
altri prodotti 9,5%
latte, vegetali; pane e cereali 9,4%
. o,
frutta; 8,3% formaggi e 12,6%
uova; 12,4% carne 9,2%
CONSUMI FUORI-CASA bevande alcoliche 7,5%
64,6 Miliardi €
-18.4% vs 2016 pesce e frutti di mare 2,7%
/4

Denis Pantini

Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat



IL 70% DELLUEXPORT FOOD&BEVERAGE ITALIANO SI CONCENTRA IN EUROPA E

ARRIVA ALL'85% CONSIDERANDO IL NORD AMERICA

% export a valori 2021

AREE GEOECONOMICHE
(export F&B da Italia, Mln €, 2021)

1) Ue-27 (22.764)

2) Europa extra Ue (6.665)

3) Nord America (6.564)

4) Asia Orientale (2.736)

5) Medio Oriente (1.206)

6) Africa (855)

7) Oceania (741)

8) Centro-Sud America (676) 2
9) Asia Centrale (111) { 1,64

Export AA per Area (€)

Oltre 20 Miliardi $
6-7 Miliardi 1,8%

1-3 Miliardi
Meno di 1 Miliardo

Den iS Pa nti ni Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat



ITALIA: NEGLI ULTIMI DIECI ANNI, EXPORT ED IMPORT AGROALIMENTARE SONO

CRESCIUTI A VELOCITA’ SUPERIORI RISPETTO A PRODUZIONE E CONSUMI INTERNI...

Trend di export ed import agroalimentare, produzione agricola e Indice di correlazione lineare

consumi agroalimentari nazionali (valori 2011= 100) (Max =1)
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Den IS Pa ntini Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat: * consumi domestici e fuori-casa di alimentari e bevande



L'IMPORT CRESCE ANCHE ALLA LUCE DI LIMITI STRUTTURALI

ITALIA: AZIENDE AGRICOLE PER CLASSE DI SAU
(% 2020)

Oltre 50
ettari;
4,5%

finoa 2

10--50; ettari;
17,2% 39,8%
2 --10;
38,5%

Il 27% di 1,13 Milioni di aziende agricole
produce esclusivamente per autoconsumo

Denis Pantini

Sostituire le importazioni con produzione
nazionale di cereali e colture industriali
richiederebbe...

\ 4

3,5 Milioni di ettari

¥

28% dell’attuale
Superficie Agricola italiana*

* Piu di tutta la SAU dedicata alla coltivazione di
frutta, olive e uva (2,2 Milioni di ettari)

Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat (VII Censimento Generale sull’Agricoltura)



OLTRE IL 40% DELL'IMPORT AGRICOLO ARRIVA DA PAESI EXTRA-UE

AREE GEOECONOMICHE

(import prodotti agricoli in Italia,

Mln €, 2021)

1) Ue-27 (9.429)
2) Centro-Sud America (2.285)
3) Nord America (1.328)
4) Europa extra Ue (1.075)
5) Africa (910)
6) Asia Orientale (796)
7) Oceania (282)
8) Asia Centrale (226)
9) Medio Oriente (156)

Denis Pantini

Export AA per Area (€)

Oltre 9 Miliardi
1,3-3 Miliardi
0,5 - 1,1 Miliardi
Meno di 500 Milioni

% import a valori 2021

.
’{ \
56,7%
A\ e {
W T\ ™
- 3 B, 4,9
('1':0%

Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat



IL CONFLITTO RUSSO-UCRAINO HA EFFETTI DIRETTI SUI PREZZI| DELLE COMMODITY

ALLA LUCE DEL RUOLO DETENUTO DAI DUE PAESI NELL'EXPORT MONDIALE

RUOLO DI RUSSIA E UCRAINA NELLUEXPORT MONDIALE DI COMMODITY
AGRICOLE (% sui volumi mondiali, 2020)

Olio di girasole 44,0% 21,0% 35,0%
Orzo 14,0% 13,0% 63,0%

Frumento Tenero  11,0% 70,0% I° esportatore mondiale di GAS
(23% del totale)

Mais 16,0% I 82,0% —

. -

r————

Concimi 14,0% 85,0%

IlI° esportatore mondiale di
PETROLIO (11% del totale)

) o Ucraina M Russia Altri paesi
Denis Pantini Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Un-Comtrade




COSI’ 'AGRICOLTURA E STRETTA NELLA MORSA DELLA CRESCITA DEI COSTI DI

PRODUZIONE
AGRICOLTURA VARIAZIONE DELLINDICE DEI COSTI
TREND DELL'INDICE DEI COSTI DI PRODUZIONE DI PRODUZIONE PER VOCE DI COSTO
(SET 2021 - SET 2022, SET2021=100) (VAR % SET 2022 VS SET 2021)
Prodotti energetici 63%
130
Servizi (lavoro conto terzi) 43%
125
Mangimi 35%
120 Fertilizzanti 35%
115 AGRICOLTURA I 26%
110 Animali da allevamento 19%
Sementi e piantine 13%
105
Altri beni e servizi 8%
100
Fitosanitari 3%
95

, , Salari 3%
Set Ott Nov Dic Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set

2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2022 2022 2022 2022 2022

Denis Pantini Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Ismea



RITORNA L'INFLAZIONE E COLPISCE SOPRATTUTTO UTENZE E ALIMENTARI

INDICE DEI PREZZI AL CONSUMO INDICE DEI PREZZI AL CONSUMO FOOD&BEVERAGE
VAR % NOVEMBRE 2022 VS NOVEMBRE 2021 VAR % NOVEMBRE 2022 VS NOVEMBRE 2021
Abitazone e utenze NN 5 3 Oli e grassi - |GG 1,7%

Alimenti e bevande analcoliche [ 13,6%

Latte, formaggi e uova |G 18,4%

INDICE GENERALE [ 11,8%
Servizi ricettivi e di ristorazione [l 7,9% Pane e cereali [N 16,4%

Mobili, articoli e servizi per la casa 7,6% )
p ] Vegetali [N 15,2%
Trasporti [} 6,8%

Bevande analcoliche |GG 12,7%
Altri beni e servizi [} 3,3%
Abbigliamento e calzature [} 3,1% Carni e salumi [ 10,5%
Bevande alcoliche e tabacchi [} 2,5%

Prodottiittici [ 10,0%

Ricreazione, spettacoli e cultura I 2,4%

Servizi sanitari | 0,9% Frutta - 6,9%

Istruzione | 0,9% vini [ 6,0%

Denis Pantini



GLI EFFETTI DELLO SCENARIO IN ATTO SI VEDONO SUL SETTORE

(Vendite in Italia di prodotti alimentari e grocery per format distributivo)

Vendite al dettaglio Italia: Vendite Grocery ltalia:
var % gen-ott 2022 vs 2021 var % valori gen-ago 2022 vs 2021

4,3% Cash & Carry 17,5%

Alimentari

Discount 10,1%
E-commerce 8,3%
5,2%
Non alimentari Super 4,7%
Iper 4,5%
m .
Valori ® Volumi Piccole superfici 1,3%

Denis Pantini Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat e NielsenlQ; * gen-sett



ITALIA: L'INFLAZIONE RIDUCE IL POTERE DI ACQUISTO DELLE FAMIGLIE, ANDANDO AD

INTACCARE | RISPARML....
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Denis Pantini Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Eurostat



COME REAGISCONO | CONSUMATORI ITALIANI?

Come reagira la sua famiglia di fronte ad una crescita
generalizzata dei prezzi di beni e servizi?

Concentreremo la spesa su
prodotti indispensabili 54%
eliminando il superfluo

Ridurremo la spesa per
I'acquisto di beni/servizi, ma 27%
non la qualita dei prodotti

Ridurremo sia la spesa che la

1)
qualita dei prodotti acquistati 10%

Non cambieremo le abitudini

0,
di spesa 9%

Denis Pantini

Per quali categorie di alimenti e bevande ha iniziato a
ridurre il valore della spesa e/o le quantita acquistate?

Snack dolci e salati 60%

Bevande gassate e soft drinks 50%

39%

Spirits

Carni fresche 28%

Pesce 23%

22%
Vino - 16%
Formaggi - 13%

8%

Salumi

Frutta e ortaggi freschi

Latte e yogurt . 6%

Pasta 5%

Fonte: Consumer Survey Nomisma 2022



LAGRICOLTURA DELLA PROVINCIA DI ROVIGO: NUMERI CHIAVE ED EVOLUZIONE

PRODUTTIVA/1

4.630 aziende agricole*
E 8%

Veneto

206 imprese industria alimentare

6%

Veneto

244 Milioni € export agroalimentare

3%

Veneto

Denis Pantini Fonte: Nomisma su dati CCIAA e Istat 2021; * con partita IVA; ** con SAU > 200 ettari

TOP 10 COLTIVAZIONI PER ESTENSIONE (ettari 2021)

soia IEEEEEEEEEEEEESS——— 31.505
mais N 27.567
frumento tenero EEEEEEEEEs—————— 25.107
frumento duro == 9.716

barbabietola da zucchero mm 3.650

orzo W 2446
colza 1 832
pero 1 726
girasole 1 686
riso 1 674

TOP 5 COLTIVAZIONI** PER CRESCITA/CALO
(Var % ettari 2021 vs 2016)

Noce Riso

Colza Mais

Girasole Frumento duro
Vite Pero

Melo Pomodoro da Ind




LAGRICOLTURA DELLA PROVINCIA DI ROVIGO: NUMERI CHIAVE ED EVOLUZIONE

PRODUTTIVA/2
SUINI BOVINI DA CARNE OVICAPRINI AVICOLI
5.338
72.675
33.927 15.239
31.435
51.110
3.508
8.620
113 103 439 417 148 168 81 94

Allevamenti (nr) Capi (.000) Allevamenti (nr) Capi (.000) Allevamenti (nr) Capi (.000) Allevamenti (nr) Capi (.000)

H 2018 I 2022 H 2018 © 2022 H 2018 = 2022 H 2018 2022

Den iS Pa ntini Fonte: Nomisma su dati BDN Anagrafe zootecnica; dati al 30 giugno di ogni anno



LE OPPORTUNITA’ PER 'AGRICOLTURA RODIGINA/1

Livello di autosufficienza delle filiere agroalimentari Saldo bilancia commerciale agroalimentare per principali
italiane (indice= 100) comparti (Milioni di euro, 2021)
0 50 100 150 200 250 10.000
Vino 8.000
Frutta
Carne avicola 6.000
Agrumi 4.000
Ortaggi
Lattiero caseario pEE—— 2.000
Orz0  ee—— HE =
i N
Frumento duro I
Carne suina e salumi  E——— -2.000
Olio d'oliva I -4.000
Mais  m—
Carne bovina [ -6.000
() o N QO N o & D N D V\ S
Frutta in gUSCIO @ob K°*° zé@ @"Q"b 6?% g&é o\“"° » ) Q&g &&’“ &&Q \\&&
"2 4 X) L o K\ S e o
Frumento tenero  p © .&6 & .\*o 22 v ‘,0‘0 ,bo‘<° > &
bo & t§'& \(& Q?O
Soia © & N\ S
— L ¢
'b‘;@

. - . 2017 m 2021 Q
onte: elaborazioni Nomisma su dati Ismea e Istat; * produzione/consumi interni
Denis Pantini F laborazioni Nomi d * produzione/




LE OPPORTUNITA’ PER UAGRICOLTURA RODIGINA/2

(PROVENIENZA 2021 DELLE IMPORTAZIONI ITALIANE DI CEREALI E COLTURE INDUSTRIALI)

Grano Duro

Altri paesi
extra Ue; 8,0%
Stati Uniti;
6,8%

Australia; 17,5%

UE; 21,9%

Grecia 8,1%
Francia 6,8%

Denis Pantini

Mais
Brasile;

2.4% Altri paesi extra Ue; 3,6%

Sud Africa; 3,2%
Ucraina;
14,9%

Olio di girasole

Altri paesi extra

UE; 75,9%

Semi di soia

Altri paesi
extra Ue; 4,

Ucraina; UE; 50,8%
N Ungheria 29,4% Stati Uniti;

Slovenia 11,3% 15,7%

Canada; 17,5% Brasile;
58,2%

Ungheria 20,5%
Bulgaria 18,5%

UE; 4,2%



LE OPPORTUNITA’ PER UAGRICOLTURA RODIGINA/3

(TREND E PROVENIENZA DELLE IMPORTAZIONI ITALIANE DI CARNI)

Italia: import carni per paese fornitore
(2021, % sui valori)

Altri paesi;
8,4% Germania;
Austria; 3,4% 20,7%
Brasile; 3,4%
Belgio; 3,6%
Irlanda; 4,4% \
Danimarca;
6,8% Paesi Bassi;
15,9%
Polonia; 9,3%
Francia; Spagna;

11,9% 12,2%

Denis Pantini

Italia: trend import carni
(Milioni di euro)

5.000

4.500

4.000

3.500

3.000

2.500

2.000

4.561
‘ 4.268
Bovine 44%
Suine 41%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021




LE MINACCE PER LUAGRICOLTURA RODIGINA/1:

| CAMBIAMENTI CLIMATICI

GIORNI ASCIUTTI IN ITALIA NEL 2021

350
TREND DELLA PRODUZIONE DI PERE IN ITALIA
4300 AVVERSITA
36.000 GELATE/SICCITA 900
CIMICE ASIATICA
. 34.000 800
7 o 32.000 L o 700 -
f giorni ,
{ S 30.000 o002
s o 500 5
QR e 28.000 S
g\ ’~ Ia-l 400 A
L 250 a 26.000 300 g
24.000 : - : - - - : 200
22.000 : - : - - - : - : - 100
20.000 0
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
' b PRODUZIONE (.000 TONN)  —e=SUPERFICIE (HA)

200

Den iS Pa nti ni Fonte: elaborazioni Nomisma su dati ISPRA e Istat



LE MINACCE PER LUAGRICOLTURA RODIGINA/2:

LO SVILUPPO DI PRODOTTI AGRICOLI/ALIMENTARI SINTETICI

Nr. Aziende di carne in vitro

107

117
86
61
38

13zzI
11 1 1 °3
11115 o
-l AN N < 1N O N 0 O O =
™l = = = = = = - - &N &N
O O O O O O O O O 0o o o
N N N N N N N N N N N

Il mercato della carne sintetica al 2030
(stime per scenari di crescita, migliaia di tonnellate
di produzione)

2100

Investimenti annuali nel settore (Milioni di S)

$1.376,00

$410,00

$6,00 $33,00 $44,00 $61,00

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Denis Pantini Fonte: Nomisma su dati Good Food Institute e McKinsey

400

2030

Low growth
B Medium growth
B High growth




LE MINACCE PER LUAGRICOLTURA RODIGINA/3:

LA TRANSIZIONE ECOLOGICA «IMPOSTA» DAL GREEN DEAL

OBIETTIVI

2050:
neutralita climatica UE

Proteggere I'ambiente
e tutelare la biodiversita

Contrastare i
cambiamenti climatici

Denis Pantini

European

From Farm to Fork:

. Our food, our health, our planet, our future

The European Green Deal

AZIONI (entro 2030)
-50%

Agrofarmaci

-50%

Antibiotici

-20%

Fertilizzanti

25% sau UE Bio
(+25 MlIn ettari)

Joint Research Centre

JRC

IMPATTI POTENZIALI*
-10% / -20%

Produzione agricola Ue

+17% Prezzi
(+40% carne suina)

+39% Import cereali

-20% Export

* a parita di condizioni ante conflitto russo-ucraino



LA TRANSIZIONE ECOLOGICA NON E’ A «COSTO ZERO»...

RESE DI ALCUNE PRODUZIONI IN ASSENZA DI DIFESA
(DATI IN PERCENTUALE, CON DIFESA =100%)

SUPERFICIE IN PRODUZIONE BIOLOGICA IN ITALIA
(MILIONI HA, 2010 - 2021)

SENZA DIFESA

CON DIFESA

Grano tenero

Grano duro

Mais

Riso

Soia

Pomodoro da industria
Pomodoro da mensa
Carote

Mele

Pere

Uva da tavola

43%
30%

13%

16%

56%
19%
12%
23%
33%
14%
38%

TARGET 25%
SAU BIO

ITALIA
+41%

Arance 35%
Pesche 24%
Uva da vino 29% ITALIA INCIDENZA SUPERFICIE
Olive da olio 38% BIOLOGICA
SU TOTALE

Denis Pantini

Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Vsafe, Eurostat, Sinab
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MA, VOLENTI O NOLENTI, SI STA ANDANDO IN QUELLA DIREZIONE:
LA NUOVA PAC

| Pilastro — Pagamenti diretti Il Pilastro - Sviluppo Rurale

3.496 MILIONI €/ANNO  Ridistributivo 1.476% MiLIONI €/ANNO
10%

Accoppiato
15%

ALMENO _
Misure a sostegno del

clima, della biodiversita,
dell’ambiente e del
benessere degli animali

G‘:‘;“‘ MISURE PER
CLIMAE

AMBIENTE

Ecoschemi
25%

Il SOSTEGNO DI BASE ha maggiori ambizioni ambientali (condizionalita rafforzata ambientale e sociale)
L'ECOSCHEMA aggiunge nuovi impegni ambientali per 'accesso alla risorse

Il PAGAMENTO RIDISTRIBUTIVO (limita le risorse a favore delle grandi imprese)

Il PAGAMENTO ACCOPPIATO (e destinato solo ad alcune produzioni)

Il PAGAMENTO GIOVANI (si conferma)

GESTIONE DEI RISCHI (prelievo dalle risorse dei pagamenti diretti)

Denis Pantini *Compresi | trasferimenti dal FEAGA



QUINDI CHE FARE? OCCORRE RECUPERARE EFFICIENZA ATTRAVERSO L'INNOVAZIONE

DIGITALE, ORGANIZZATIVA E LECONOMIA CIRCOLARE, ANCHE SE...

Imprese agricole in Italia informatizzate e che hanno Produzione di biogas da materie prime agricole™**
effettuato investimenti in innovazione nell’ultimo (.000 Terajoule annui, 2020 e % sul totale biogas
triennio (% sul totale, 2020) prodotto a livello nazionale)

110 NN 12,0%

8,4%
Italia . . 70,3 83%
- N 31,8%
10 -- 50 21,1% °
oltre 50 ettari NN 50,9%
35,9% Francia - 33,5 71%
: I 15,8%
Totale aziende 11,0% °
Conduttori <40 anni _244% 33,6% Paesi Bassi I 14,2 82%
Conduttori >40 anni N 014'0%
9,7%
Spagna | 3 22%
B Digitalizzazione Innovazione*

Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat ed Eurostat; * aziende che hanno realizzato investimenti in innovazione nell’ultimo triennio **rifiuti agricoli, letame, scarti di colture

Den IS Pa ntini energetiche o di secondo raccolto;



SUL FRONTE DELLA DIGITALIZZAZIONE/INNOVAZIONE IL SISTEMA AGRICOLO ITALIANO

SCONTA ANCORA UN FORTE RITARDO

IMPRESE AGRICOLE

CHE INVESTONO
(IMPRESE CHE HANNO INVESTITO IN
INNOVAZIONE NEL PERIODO 2018-2020 )

Incremento dell'informatizzazione 100,0
(2010-2020)

90,0
80,0
70,0
60,0 dch 81,6 73 84,2 PRINCIPALI AMBITI DI INVESTIMENTO
50,0 :
40,0 . .
300 Meccanizzazione | 56
20’0 .
| Impianto e semina [ 23%
aziende con solo aziende con solo aziende con Totale
coltivazioni allevamenti coltivazioni e
allevamenti .
Lavorazione suolo [ 17%
m Informatizzate Non informatizzate
Irrigazione 9
——— 8 I 17%

[ ] 6%- 8%diazende 1 QRTL)

[ o%- 19%di azende (NQRTL)  — St a1e
@ ruttura e utilizzo

I 20%- 319%i aziende (niQRTL) = 200%-279%d variazione (Il QRTL) - 13%

e degli edifici
I 327%- 61%ai aziende (V ORTL) (?2 280%- 342%di variazione (IV QRTL)

169% - 199%di variazione (Il QRTL)

Lotta fitosanitaria [ 11%

Concimazione [ 10%
Den iS Pa nti ni Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat



EPPURE, AL DI LA’ DELLE «MINACCE» CHE PENDONO SUL SETTORE, LAGROALIMENTARE

ITALIANO HA POTENZIALITA’ DI CRESCITA ANCORA INESPRESSE

Nonostante uno scenario globale estremamente complicato e in continua evoluzione, |'export
agroalimentare italiano chiudera il 2022 con un nuovo record, superando i 59 Miliardi di euro

Le previsioni per il 2023 evidenziano un rallentamento per molte economie mondiali, ma in
maniera «asimmetrica» a seconda delle aree e della dipendenza energetica dall’estero. Un
allentamento delle tensioni internazionali, del conflitto russo-ucraino e una riduzione
dell’inflazione porterebbero in breve tempo ad una rilevante crescita dei consumi e della fiducia
di imprese e consumatori

QEQ

Intanto, le tensioni geopolitiche in atto conducono le imprese a rivedere le proprie strategie di
internazionalizzazione, dando priorita ad una maggior diversificazione dei mercati e degli
approvvigionamenti e non piu solo alla ricerca di efficienza e massimizzazione dei profitti

Q

Tra una domanda globale crescente di F&B italiano, una riorganizzazione degli
approvvigionamenti (piu sicuri e vicini a casa) e la necessita di una maggior indipendenza
energetica (da fonti rinnovabili), I'agricoltura puo ritagliarsi un ruolo di prim’ordine...altrimenti

rischiamo di diventare come I’'Olanda....
Denis Pantini
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| PRINCIPALI PAESI ESPORTATORI DI PRODOTTI AGROALIMENTARI A LIVELLO MONDIALE

TOP EXPORTER AGROALIMENTARI (Miliardi €, 2021)

SAU e Popolazione (Milioni di ettari e abitanti) ,I\ T

Stati Uniti T 148,2

168,4 .
Cina 527,7 1.458
Paesi Bassi _67,2 100,1 o
Stati Uniti 405,8 337
Brasile NN 33,1
10,6
Brasile 236,9 214
Germania TN 76,7
98,8
Canada 57,7 38
: I 69,1
Cina 175,5 65

Francia 28,6

iy
Francia 60,619'1 Spagna 23,3 4

Spagna N 53,9

Germania 16,6 83

Canada N 56,0
37,8 Italia 12,5 >

Italia N 50,1
46,8 Paesi Bassi 1,8 18

H Export Import

Denis Pantini




GRUPPI DI LAVORO: | TEMI DI CONFRONTO E DISCUSSIONE

Stato dell'arte del settore/comparto provinciale: quali sono itop 5 punti di
forza e di debolezza?

Le principali sfide future percepite dalle imprese del settore

Incrocio plus/minus del settore con le sfide future: quali sono le esigenze
principali delle imprese per colmare i gap e affrontare le sfide?

Quali strumenti di intervento e percorsi di sviluppo?

Quale ruolo puo giocare Confagricoltura per supportare le aziende
nell'ottenere questi strumenti di intervento e accompagnarle nei percorsi
di sviluppo? E questo ruolo come deve essere declinato operativamente, in
termini di attivita e servizi?

QR VR K

Denis Pantini



GRAZIE PER LATTENZIONE!

DENIS PANTINI
Responsabile Agroalimentare

Nomisma

+ 39 051 6483188
denis.pantini@nomisma.it

Denis Pantini
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